Umowa - Regulamin Targów Ślubnych  „Wiosna – 2009”
15 marca 2009 r. Ibb ANDERSIA Hotel
Stanowisko i uczestnictwo

1. Targi Ślubne „Wiosna  – 2009” odbędą się dnia 16 listopada 2008 roku 

w godzinach 10.00–18.00 w salach bankietowych ibb ANDERSIA Hotel
2. Plan zagospodarowania stoisk ustala organizator targów według kolejności zgłoszeń wystawców oraz wielkości zamawianej powierzchni.

3. Minimalne stanowisko ma wymiary 4 m/kw. dla jednej firmy.

4. Na stanowisku mogą przebywać wyłącznie osoby posiadające identyfikator wystawiony przez organizatora.

5. Identyfikator wydaje się firmom które opłaciły całkowitą dzierżawę stoiska.

6. Obsługa stoiska nie może przekraczać jednej osoby na 2 metry kwadratowe wynajętej powierzchni.

7. Na stoisku może być reklamowana tylko jedna firma. Firmy współpracujące mogą być prezentowane za zgodą organizatora, bez podawania własnych danych tele - adresowych kontrahenta.

8. Reklama firmy, w tym rozdawanie ulotek może się odbywać wyłącznie w wynajętym stoisku.

9. Rezerwacja stanowiska następuje po wpłaceniu zaliczki i podpisaniu karty umowy - zgłoszenia.

10. Stoisko powinno być zagospodarowane 30 minut przed rozpoczęciem imprezy. Po tym czasie organizator może zająć miejsce, a zaliczki nie będą zwracane.

11. Poziom hałasu stoiska (muzyka, video) nie może utrudniać swobodnej rozmowy na sąsiednich stanowiskach. Program pokazów ustala organizator.

12. Zagospodarowanie stoiska należy dokonać w taki sposób, aby nie dokonać zniszczeń i nie narażać właściciela lokalu na straty.

13. Organizator wnosi opłaty ZAiKS

14. Zabrania się demontażu stanowisk przed oficjalnym zakończeniem targów.

15. Wystawca ma prawo uzyskać informacje dot. ilości zwiedzających, w tym par narzeczonych.

16. Organizator ubezpiecza imprezę od nieszczęśliwych wypadków.

17. Organizator nie wyraża zgody na reklamowanie firm, usług i produktów nie związanych 

z branżą ślubno – weselną oraz będących konkurencją dla targów ślubnych oraz wydawnictw ślubnych  „Kurier Weselny” i „Ślub i Wesele” w wersji drukowanej i elektronicznej.

18. Uczestnik targów ma prawo do bezpłatnego wpisu z wyróżnieniem w katalogu – książki telefonicznej.

19. Uczestnik Targów wspomaga promowanie imprezy poprzez zamieszczanie materiałów reklamujących Targi w siedzibie swojej firmy.

20. Organizator zapewni skuteczne przeprowadzenie kampanii reklamowej. 

Płatności

21. Wystawca potwierdza uczestnictwo wpłatą zaliczki w wys. 200 zł 

( stawka równa dla wszystkich, niezależnie od wielkości zamawianej powierzchni)
22. Zaliczka 40%  należność za targi i reklamę firma uiści najpóźniej  do dnia 14 lutego 2009 r. Pozostałą kwotę 7 dni przed imprezą.

wpłacając na konto: 

Mariusz Figaj Kredyt Bank S.A. II Oddział KB S.A. w Poznaniu,

konto 1215001201-1212000282190000

23. Faktura zostanie przesłana w czasie 7 dni po zakończeniu imprezy.

24. Wystawca wyraża zgodę na przesłanie faktury pocztą w okresie do 7 dni po zakończeniu imprezy.

25. Przywileje rabatowej ceny dotyczą wyłącznie zleceń zgłoszonych i opłaconych w całości do dnia 14 lutego 2009 r. Rabat dotyczy wyłącznie ceny za powierzchnię niezabudowaną.

Pieczątka, podpis:

.....................................................                                     ....................................................

